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INRQUITECTURA

Centro de Gimnasia Ritmica y Deportiva de Alicante.

LUIS FERNANDEZ-GALIANO
Con el Centro de Gimnasia Rit-
mica y Deportiva, Miralles bate
marcas. Tras el hundimiento de
la cubierta del Palacio de los De-
portes en Huesca, todas las mira-
das estaban pendientes de su edi-
ficio en Alicante, con el que

aquél formaba pareja. Inaugura- -

do con motivo de los Campeona-
tos del Mundo de Gimnasia Rit-
mica, el Centro de Alto Rendi-
miento de Alicante ha sefialado
la cota mas alta de atrevimiento
estético y estructural del joven
arquitecto catalan: una cota, tal
vez, demasiado alta.

El enorme artefacto con as-
pecto de catastrofe ferroviaria
es, desde luego, una obra apasio-
nante por su complejidad insen-
sata y su inesperado lirismo:
nada esta resuelto de la manera
habitual, y todo en él —las circu-
laciones laberinti-
cas, las rampas y
muros inclinados,
las cubiertas ines-
tables— sorprende,
inquieta y conmue-
ve. Pero ese mds di-
Jicil todavia de Mi-
ralles, que obliga a
contener el aliento
ante la arriesgada
pirueta del disefia-
dor trapecista, deja
un.poso inevitable
de malestar.

Los dramas financieros de es-
tos dias han hecho que Ernesto
Ekaizer recuerde en estas pagi-
nas una maxima ya clasica: “El
negocio de la banca tiene que ser
sencillo; si es dificil es que esta
mal”. Resulta tentador aplicar
esta receta econdmica a la arqui-
tectura: “La construcciéon debe
ser sencilla; si es dificil es que
estd mal”. A fin de cuentas, en la
economia de medios —materia-
les, técnicos, y aun estéticos— se
fundamento la revolucién mo-
derna de la arquitectura, y en esa
austera disciplina se han educa-
do la mayor parte de los arqui-
tectos contemporaneos. Aunque
las revisiones de las ultimas déca-
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Marcas gimnasticas

El pabellon deportivo de Enric Miralles en Alicante

rompe récords de audacia experimental

das hayan desdibujado un tanto
el rigor puritano del credo mo-
derno, pocos profesionales deja-
ran de sentir intranquilidad ante
las innecesarias proezas de Enric
Miralles.

Puede argumentarse que el
proposito de esta arquitectura
desequilibrada y rota es precisa-
mente el de dar expresion formal
a una época histérica de fractu-
ras y mudanzas, y que no preten-
de sosegar al espectador, sino,
por el contrario, ser una fuente
de ansiedad, incertidumbre e in-
quietud. Frente al arte confor-
mista, narcético y sedante, la be-
lleza violenta de esta arquitectu-
ra dificil obliga a
mirar de otra ma-
nera, pone €n cues-
tion nuestros habi-
tos y certezas, y re-
mueve los limos
placidos de la cos-
tumbre edificada.

Sin embargo, en
cuanto arte publico
de uso colectivo,
disfrute plural y fi-
nanciacién ciuda-
dana, cabe legiti-
mamente pregun-
tarse por la pertinencia civil, en
la arquitectura, del malabarismo
estético y estatico, probablemen-
te sugerente, pero sin duda nun-
ca gratuito. Hacerlo todo de la
forma mas dificil es una manera
de explorar los limites del com-
portamiento de los materiales y
de la imaginacion del disefiador;
pero lo es también de tantear los
limites de la tolerancia de los
usuarios y del bolsillo del cliente,
nunca por cierto demasiado bien
protegido cuando se trata de un
cliente publico.

Es verdad que la sencillez
aparente de muchas arquitectu-
ras obliga a complejisimos es-
fuerzos de ocultacion, y que en la

mayor.parte de los casos el mini-
malismo estético equivale a un
maximalismo econémico; y es
verdad asimismo que la facilidad
es con frecuencia engafiosa, ya
que habitualmente proviene de
la practica y del esfuerzo conti-
nuado. Ahora bien, ninguna de
estas consideraciones sobre el ca-
racter equivoco de la sencillez o
la facilidad es aplicable al cami-
no complicado y dificil empren-
dido por Miralles.

En su caso, el generoso talen-
to plastico del que esta dotado
amenaza con hacerle morir de
éxito. La complacencia en su vir-
tuosismo caligrafico, trasladado
en Alicante al terreno estructu-
ral, suministra convincentes me-
taforas constructivas de los ejer-
cicios coreograficos de las gim-
nastas, de sus fintas aéreas y sus
cintas ondulantes; pero todas
adolecen de un manierismo tan
extremo que el contraste con el
tosco desalifio de los ensambles
de los materiales produce desa-
liento. Hay un desajuste descon-
certante entre la agilidad ingravi-
da del trazo y la brutalidad mus-
culosa de la construccién, como
si una de esas nifias gimnastas in-
tentara reproducir sus volatines
con un cuerpo ya adulto.

Enric Miralles, con obras
como el emocionante cementerio
de Igualada —que proyectd,
como el pabellén de Alicante,
con su entonces esposa Carme
Pindés—, forma ya parte de la
historia de la arquitectura espa-
fiola. Sin embargo, seria paradé-
jico que a sus 38 afios tuviera
mas pasado que futuro, y eso es
precisamente lo que puede ocu-
rrir si se obstina-en mantenerse
como un nifio interminable, su-
perdotado y caprichoso, genial y
narcisista, un Peter Pan veloz
que se aferra tenaz a .un tambor
de hojalata. Sus textos pueden

ser herméticos, sus explicaciones
confusas, sus liricos dibujos difi-
ciles de interpretar; pero sus edi-
ficios no pueden ser construccio-
nes autistas.

Es posible que su pabellén de
Alicante sea tan artificioso como
la propia gimnasia ritmica, tan
espectacular como los ultimos
anos de la prosperidad espafiola,
tan extravagante como los dis-
pendios publicos de esa época, y
tan experimental, vanguardista y
avanzado como todos hemos

creido ser en el periodo mas
- euférico de la historia reciente de

este pais. En ese sentido, seria un
digno representante del fin de
fiesta que ahora vivimos, compa-
rable, quiza, en su desmesura
provocadora, con
otra polémica obra
de la Comunidad
Valenciana, la re-
construccion del
teatro romano de
Sagunto, muy dife-
rente en sus fideli-
dades ideologicas y
plasticas, y muy si-
milar en su insensa-
tez valerosa y arro-
jada.

Pero hoy en Es-
pafia estan exhaus-
tas las arcas publicas, y agotado
el caudal de confianza que el pu-
blico otorgd al disefio innova-
dor. Los arquitectos no pueden
contar en el futuro con carta
blanca y pélvora del rey. Si esta
profesion espera jugar un papel
en los afios venideros, habra de
reconciliar su voluntad artistica
con una vocaciéon de servicio casi
olvidada en el pasado inmediato,
con el talento organizativo y con
la competencia técnica.

Los ochenta hipertrofiaron el
componente plastico de la cons-
truccion, reduciendo con fre-
cuencia los edificios a imagenes,
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y engarzando la arquitectura con
el mundo de la publicidad y de la
moda, Hemos visto a los grandes
estilistas ofreciendo su imagen y
su marca, y hemos tenido oca-
sion de contemplar a Norman
Foster anunciando Rolex; a Mi-
chael Graves vendiendo Miele y
Hush Puppies; a Jean Nouvel en
la publicidad de Swissair y a Ri-
cardo Bofill en la de Renault o
American Express; y a Frank
Gehry vestido de jugador de hoc-
key para anunciar los muebles de
Knoll. Los arquitectos han ven-
dido productos lo mismo que
proyectos o ciudades —un pro-
ceso que Eric Rohmer retrata
con lucidez y ternura en El darbol,
el alcalde y la mediateca— y han
acabado confundiendo las pala-
bras con los ecos, y mezclando la
necesidad con la seduccion.

Aunque seria ridiculo ignorar
la importancia contemporanea
de las imagenes y las marcas pu-
blicitarias —es una
curiosa y divertida
coincidencia que
precisamente Ali-
cante haya sido ele-
gida por el Gobier-
no como sede de la
Oficina Europea de
Patentes y Mar-
cas—, la fagocita-
cion de la arquitec-
tura por el marke-
ting ha llegado pro-
bablemente a un
punto de satura-
cién tal que ya solo cabe esperar
que la publicidad regurgite ese
meni excesivo e indigesto. Fasci-
nados por su imagen en el espejo
concavo del glamour, algunos ar-
quitectos se han arrojado volun-
tariamente a ese vientre generoso
y sombrio, donde, como Miralles
en su vértigo caligrafico, se en-
tregan a placeres solitarios. Pero
el gran cetdceo de los ochenta
estd llegando al término de su
travesia, y en su interior acam-
pan muchos jonases listos para
abandonar la boveda solipsista
de un oscuro firmamento de
marcas.



