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Proyecto de Enric Miralles y Benedetta Tagliabue, ganador del concurso con

vocado por Gas Natural para la sede de la compaiita en Barcelona.

LA MARCA HISPANICA

La nueva sede de la mds importante
empresa catalana, Gas Natural, es
un proyecto donde se anudan
argumentos econémicos y simbélicos
presentes en la campafia electoral.

LUIS FERNANDEZ-GALIANO
znar promete promover la marca
Espafia; pero si las urnas le son favo-
rables, a partir de mafiana debera
dedicar su atencion a la Marca Hispa-
nica, porque es en esa tierra fronteriza
que los condes catalanes emanciparon de la
tutela carolingia donde debera buscar los
votos de su investidura, articulando el venda-
val globalizador de Madrid con las reticen-
cias identitarias de Barcelona. Al comenzar
los noventa, las torres inclinadas de KIO
llegaron a convertirse en la imagen arquitec-
tonica madrilefia del dinero caliente de la
ultima burbuja; en el umbral de una nueva
década, la torre escultérica de Gas Natural
puede llegar a ser el emblema barcelonés de
la economia mediatica y del urbanismo resis-
tente a los flujos de capitales sin patria.

La sede central de la mayor empresa cata-
lana se levantara al borde de la Barceloneta,
junto al cinturén litoral y en el eje urbano
que une el barrio de Gracia con el mar a
través del Arco del Triunfo y el Parque de la
Ciudadela, sobre unos terrenos de la primi-
tiva fabrica de gas que hoy ocupan una
posicion estratégica al costado de la Villa
Olimpica. Tras una negociaciéon con el
Ayuntamiento que permitié transferir edifi-
cabilidad de una parcela proxima hasta
alcanzar los 26.000 metros cuadrados del
proyecto, la autorizaciéon de la construccion
en altura exigio un concurso de ideas, que la
empresa convoco a finales de julio entre
ocho equipos de arquitectos de la ciudad; un
jurado también barcelonés seleccion6 en
noviembre a dos finalistas, Martinez Lape-
na-Torres y Miralles-Tagliabue, y a media-
dos de febrero Gas Natural eligid a estos
ultimos, presentando el proyecto al publico
junto al alcalde de Barcelona, como corres-
ponde a una sede corporativa que aspira a
ser también un simbolo de la ciudad.

La torre de veinte plantas de Miralles era
descrita por el jurado como “una amalgama
de estructuras escalonadas y en voladizo”, y
por su autor como “un edificio singular... en
la silueta de la ciudad” que procura adaptar-
se a las diferentes escalas del entorno “frag-
mentandose en una serie de construcciones
que al final forman un volumen unitario”.
Ambas descripciones son fidedignas, pero se

quedan cortas a la hora de verter en palabras
la fuerza gestual de esta pieza escultérica, que
aletea con violencia sobre el perfil placido del
horizonte marino y la Barceloneta horizon-
tal. A poca distancia de los dos rascacielos de
la Villa Olimpica, y de una altura muy infe-
rior a ellos, la torre de Miralles compite con
éxito por el protagonismo visual a través del
expresionismo lirico de sus volumenes, que
llegan al paroxismo con el alarde estructural
de un cuerpo de seis plantas —el portaaviones,
como lo llama carifiosamente el ingeniero del
proyecto y uno de nuestros mejores especia-

Planta de la propuesta de Miralles y Tagliabue.

listas, Julio Martinez Calzon- que se proyec-
ta en un voladizo de 40 metros a 20 del suelo.

Evocadora de otros suefios visionarios, de
los Apoyanubes del ruso El Lissitzky en los
aflos veinte a los yunques colosales de los
austriacos de Haus-Rucker-Co en los sesen-
ta, la sede de Gas Natural —batiendo un ala
unica y gravida con la levedad distraida del
lepidoptero del anagrama empresarial- intro-
duce en el mundo de la identidad corporativa
el lenguaje agitado que el Guggenheim
bilbaino ha hecho de rigor en el ambito exhi-
bicionista de los edificios culturales, pero que
era raro en el marco de las grandes empresas.
Aunque el arquitecto del museo, Frank
Gehry, ha construido con formas danzantes
edificios de oficinas, ni siquiera su ultima
realizacion de Diisseldorf —tres flanes temblo-
rosos forrados, respectivamente, de ladrillo,
estuco y acero, promovidos por una agencia
de publicidad y que aseguran haberse conver-
tido en las oficinas de alquiler mas caras de la
ciudad- se aproxima a la escala formidable,

el protagonismo urbano y la audacia estruc-
tural de esta sede espectacular y escultérica
que serd un hito en la geografia de Barcelona
y en la biografia de Miralles.

El proceso que ha conducido a este resulta-
do inesperado -pilotado dentro de Gas
Natural por Antoni Flos, un economista
préximo al urbanismo que fue alto cargo de
Defensa en los ministerios de Narcis Serra y
Julian Garcia Vargas— tiene también una
lectura politica. Gas Natural, formada por la
fusion de Catalana de Gas y Gas Madrid, es
una empresa que hace gala de reconciliar su
catalanidad con su condicién bicéfala, y que
pudo obtener el monopolio de la distribucion
del gas al adquirir al Estado en 1994 la
Empresa Nacional del Gas (Enagas), en una
operacion polémica que sigui6 a los acuerdos
entre el PSOE y CiU tras las elecciones de
1993. Participada por Repsol y gestionada
por La Caixa, en enero se llegd a un acuerdo
entre ambos por el cual Repsol YPF absorbe
y toma el control de Gas Natural; y a finales
de febrero estall6 el escandalo retrospectivo
de la privatizacién de Enagas que ha provo-
cado la invitacion de Rato a Eguiagaray para
que abandone la politica y la promesa electo-
ral de Jos¢é Maria Aznar sobre el fin del
monopolio del gas.

En la madeja intrincada de privatizacio-
nes sin liberalizacion, fusiones y adquisicio-
nes, participaciones cruzadas y alianzas
empresariales que estan dibujando las
nuevas lindes del poder y el dinero, las
sedes de las compaiiias permanecen como
los Ginicos jalones que permiten trazar las
marcas del territorio. De ahi las escaramu-
zas con Villalonga cuando amaga con tras-
ladar la sede de Telefonica a Miami, la pug-
na con Ybarra cuando mantiene en Bilbao
la sede del BBV tras la fusién con Argenta-
ria, o la propia decisiéon de Repsol de
comprar la argentina Yacimientos Petroli-
feros cuando advierte que el intercambio de
acciones pone en cuestion la ubicacién de la
sede social. En este contexto, la aceptacién
por parte de la compafiia que preside
Alfonso Cortina de la construccién en
Barcelona de una sede emblematica para la
que desde enero es s6lo una pieza del grupo
—aunque estratégica, al haberse anunciado
que el futuro de Repsol YPF pasa por el
gas y por la generacion eléctrica que lo utili-
za como combustible— constituye un gesto
de generosidad insoélita que s6lo se entiende
desde la resistencia testaruda de nuestra
Marca Hispénica a ver diluirse su identidad
en un mundo de marcas sin territorio y
territorios sin marcas donde la marca Espa-
fia es s6lo una ficcion electoral.
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Junto al proyecto finalmente elegido
de Miralles y Tagliabue, el jurado
selecciond el de Martinez Lapeiia y
Torres, una propuesta irénica y
festiva con hileras fliccidas de
ventanas, “por el hecho de
representar una muy savia sintesis,
tanto de la experiencia
contemporanea en rascacielos y en
torres... como de la memoria de
algunas arquitecturas
presentativas de Barcelona”; por

su condicion de pantalla se
descartaron el elegante biombo
plegado de Ferrater y la refinada

Espinet y Ubach.

Iamina listada de Espinet y Ubach,
asi como el eshelto bloque de
Brullet y De Luna; tampoco

pareci d dos los proy
fragmentados de Llinas y MBM, e
insuficientemente emblematica la
ta de Henry, un arquitect
que se incorpord a la selecta lista
de invitados al haber ganado un
concurso abierto anterior. / L. F -G.

prop



